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Introduction - invadersIntroduction - invaders
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des œuvres cultesdes œuvres cultes

sur la Tour EIffelsur la Tour EIffel sur Space2ISSsur Space2ISS La Joconde en Rubik’s CubeLa Joconde en Rubik’s Cube

vendue 480 000 €

prochaine étape : le monde du sport ?prochaine étape : le monde du sport ?



Champion de France lors de la saison 1978-1979
3 Coupe de France (1951, 1966, 2001)
3 Coupe de la Ligue (1997, 2005, 2019)
Finaliste de la Coupe Intertoto en 1995
Actuellement 9ème de Ligue 1 Mcdonald’s cette saison
Rachat du club par le consortium américain BlueCo

Identité visuelle forteIdentité visuelle forteIdentité visuelle forte

racing club de strasbourgracing club de strasbourg

Fondé en 1906Fondé en 1906

Stade de la Meinau : 26 000 spectateursStade de la Meinau : 26 000 spectateurs
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I. LA CIbLEI. LA CIbLE
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habitant dans la Région Grand Est (Alsace)habitant dans la Région Grand Est (Alsace)
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Supporters du RC Strasbourg : jeunes adultes et adolescents (15-45ans)
habitant dans la Région Grand Est (Alsace)

Au-delà, grâce à la popularité du club et la collaboration inédite d’Invaders

A partir de cela, nous planifierons une communication globale,
ayant pour but : 

1.Sensibilisation du street art
2.Large Mobilisation en Interne
3.Création d’un engouement autour du club

et retransmission une image moderne



Activation dans la ville Activation dans la ville 

création d’une fresquecréation d’une fresque

+ 45 nouvelles oeuvres dans
Strasbourg

+ 45 nouvelles oeuvres dans
Strasbourg



Activation DigitaleActivation Digitale
plusieurs vidéos et

publications
plusieurs vidéos et

publications

filtre snapchatfiltre snapchat

#PixelStrasbourg

#StrasbourgLevelUp

#StrasPixelGoal



Activation DigitaleActivation Digitale application invaders application invaders 

scan pour avoir des pointsscan pour avoir des points



Activation DigitaleActivation Digitale

STRASBOURG LAB x invadersSTRASBOURG LAB x invaders



rétombées PRESSErétombées PRESSE



EvénementialisationEvénementialisation

Spots Écrans géants : Invasion effectSpots Écrans géants : Invasion effect
+ potentiel musique+ potentiel musique

Visibilités Leds lors des matchsVisibilités Leds lors des matchs

Réalité augmentée à partir d’un QRRéalité augmentée à partir d’un QR
code positionné dans les tribunescode positionné dans les tribunes

Spots Écrans géants : Invasion effect
+ potentiel musique

Visibilités Leds lors des matchs

Réalité augmentée à partir d’un QR
code positionné dans les tribunes

Offre une expérience interactive via les smartphones
des fans, sous forme d’hologrammes



Opération d'échantillonnage : distribution de pins InvadersOpération d'échantillonnage : distribution de pins Invaders

Opérations d’animations :Opérations d’animations :

Opération d'échantillonnage : distribution de pins Invaders

Opérations d’animations :

EvénementialisationEvénementialisation

Chasse aux Invader Cage où l’on doit toucher un
Invader en mouvement

Spectacle de lumière 



 Théâtralisation magasin Théâtralisation magasin
devant la boutique devant la boutique 

avantavant

Pas très designPas très design

Pas très sécuriséPas très sécurisé

Ne donne pas envieNe donne pas envie

Pas très design
Pas très sécurisé
Ne donne pas envie



Théâtralisation magasinThéâtralisation magasin
devant la boutique devant la boutique 

RACING CLUB DE STRASBOURGRACING CLUB DE STRASBOURG

aprèsaprès

Très designTrès design

Très sécuriséTrès sécurisé

Donne envieDonne envie

Très design
Très sécurisé
Donne envie



Théâtralisation magasinThéâtralisation magasin
dans la boutique dans la boutique 

des mosaïquesdes mosaïques

LEDLED

Une borne d'arcade
brandée

Une borne d'arcade
brandée



 Co-branding Co-branding
un maillot collector INvaders un maillot collector INvaders 

85€



INVADERSINVADERSINVADERS

Co-brandingCo-branding
POUr aller plus loin POUr aller plus loin 

Invasion deInvasion de

StrasbourgStrasbourg
Invasion de

Strasbourg

stickersstickers

livre “invasion de
strasbourg”

livre “invasion de
strasbourg”

peluche pour les enfants / mascotte
dans le stade

peluche pour les enfants / mascotte
dans le stade



ConclusionConclusion

cette collaboration entre le RC Strasbourg et Invader Archive

représente une initiative innovante et audacieuse, fusionnant

sport, art et culture pop. 

En intégrant les Space Invaders aux maillots officiels, le club

dépasse le cadre traditionnel du marketing sportif pour offrir une

activation à forte valeur ajoutée symbolique et émotionnelle.
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