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FEONT ENJEUX ET OBJECTIFS
ENJEUX: OBJECTIES

Développer une image de marque unique, inimitable
et qui se distingue de la concurrence

* Proposer des événements et expériences exclusifs
Renforcer I'image de marque

audacieuse et dynamique

‘)

et mémorables pour accroitre la notoriété

Démontrer la notion de savoir innover et de
création de contenus de qualité pour les réseaux
sociaux

—

Entretenir la clientéle en créant un lien fort avec la
marque en proposant des expériences uniques et
engageantes

Fidéliser et agrandir les Attirer une clientéle de jeunes adultes et d'adolescents

> 3 ’ - ~
communautés d'adeptes actifs et passionnes par les sports extremes

\ Convertir les fans en consommateurs

de produits Red Bull




HEONG ENJEUX ET OBJECTIFS
ENJEUX OBIJECTIES

Attirer davantage de partenaires athlétes,
équipes et féderations de sports extrémes
dans le monde

sponsoring des sports extrémes par une

approche audacieuse et dynamique
Accroitre le retour sur investissement des

activités de sponsoring

3 Consolider la position de leader dans le

Encourager I'éco-conception des caisses a savon a

/ partir d'objets recyclés, notamment canettes Red Bull

Promonvoirdesty e Démontrer son engagement dans la réduction des
2 émissions de gaz et dans la lutte contre le
responsables et durables

réchauffement climatique
\ Faire connaitre les actions RSE de Red Bull
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LESIGIBLES

Y S CIBLESIPRIORITAIRES

LES PASSIONNEES ET ACTEURS DE L'EVENEMENT

AGE : 18-35 ANS 1 -y

CENTRES D’INTERET :
SPORTS EXTREMES, MECANIQUE, CREATIVITE, EVENEMENTS FESTIFS ET DECALES.

COMPORTEMENT :
PARTICIPANTS POTENTIELS

SPECTATEURS RECHERCHANT UNE EXPERIENCE UNIQUE ET DIVERTISSANTE
ATTIRES PAR DES MARQUES DYNAMIQUES ET INNOVANTES
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UESJCIBIES

P QG BLESTSEGONDAIRES

LE PUBLIC

AGE : 10-45 ANS

CENTRES D’INTERET :
SORTIES EN FAMILLE OU ENTRE AMIS, LOISIRS GRATUITS, SPECTACLES ORIGINAUX.

COMPORTEMENT :

PUBLIC LOCAL ET REGIONAL ATTIRE PAR LES EVENEMENTS ATYPIQUES ET GRATUITS
FAMILLES AVEC ENFANTS SOUHAITANT VIVRE UNE EXPERIENCE LUDIQUE ET
CONVIVIALE

AMATEURS D’EVENEMENTS CULTURELS ET SPORTIFS TOULOUSAINS.
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P QNCIBLESTSEGONDAIRES

MEDIAS ET INFLUENCEURS

JOURNALISTES, BLOGUEURS, YOUTUBERS, INFLUENCEURS...

PARTENAIRES ET SPONSORS PARTENAIRES

= e
9 EPE LT <> BFGoodrich G

MARQUES PARTENAIRES, ENTREPRISES, INSTITUTIONS LOCALES OU NATIONALES

A RedBull | SFECT SAMSUNG SSD & microsd
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STRATEGIEIMULTICANALE

PAIDJMEDIA PAIDJMEDIA PAIDJMEDIA PAIDJET{ORGANIC OWNIMEDIA

@ redbullifrance
Tousiouise

¢ redbullfrance =
LADEPECHE

COURSE RED BULL COURSE RED BULL
CAISSESA SAVON. | | | CAISSES A SAVON.

PRETS POUR UNE PRETS POLR UNE
IHSCENTE DEAANTEE ? DESCINTE DEMMNTEE T

Course de caisses a savon a Toulouse : circulations,

horaires... Tout ce qu'il faut savoir sur cet événement

fqui attire des milliers de personnes

Qiress Qe Tz H

redbulifrance ROV |z dimanche 2 juin a qulouse ach-David
pour la couree Red Bull Caisses & Savon!

PRINT; SOCIAL YOUTUBE
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RED BULL cmssgi SAVON

B A

OWNIMEDIA OWNIMEDIA PARTNERSHIP

& B @ B

Bﬁﬂ:ﬁéﬁéﬂ = _ NOLE Yous remeretone de Fintargt .nunvntm.umuusj n. m. FOOD-TRUCKS SUR PLACE

1 1y

que vous nous avez témoigné en
nous adressant votre demande.
Nous la transmettons au service
concerné afin qu'il vous réponde
rapidement.

RED BULL CAISSES A SAVON, LNERDYABLE COURSE REVIENT A TOULOUSE AVEC UNE NOUVELLE EXPERIENCE 100 % eI
MNERSIVE

En attendant, vous pouvez vous plonger dans 1 0 Aton mis, quelle caisse arivera au bout de la
Vous y decouvrirez nos e eourse Red Bull Caisses 4 Savon 77 &

athlgtes. nos événaments et nos produits.
M en live sur la chaine Twitch de @levraibouseuh

Vous pouvez consulter ['Etat de votre

demande ci-desaous. e Led I : . - o . I m e
@O s
roucuseoioc |l SalENOgGR 5

Consulter le statut - #RedBul

amsungfrance

W [@bfgoodricheurope @opel_france
[t lesopticiens

RedBuliCaissesASavon #Toulouse #DonneDesAlles

Avec des alilles, #Acudites BAgendas MCisema= @S5pors- O Vater § Corcours i Connexisn

Red Bull France o "
T b vALouzz

Vi

T

PRedt Bisd France 545

LA COURSE RED BULL CAISSES A SAVON DE RETCUR A TOULDUSE

Polftique 5o

confdantinhid Mentians |légales

Wﬂ})lm DIE EMAILE RETAIL m INFLUENCGEURS
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SNORD PLAN DE COMMUNICATION 360

PARCOURSIDUIPARTICIPANT]
AV ANTRLSEVENEMENT)

‘E’; SIMPLIFICATION DE L'INSCRIPTION ‘E COMMUNICATION REGULIERE VIA CRM

« SITE OPTIMISE : INSCRIPTIONS INTUITIVES o ENVOIS D’E-MAILS INFORMATIFS : GUIDER LES

« OPTIONS DE PAIEMENT : S"ADAPTER AUX BESOINS PARTICIPANTS

o COLLECTE D'INFORMATIONS CLES : MEILLEURE o PARTAGES DE TEMOIGNAGES ET VIDEOS : MOTIVER ET
LOGISTIQUE MOBILISER

« CREATION DE CONTENUS INSPIRANTS ET ENGAGEANTS

OBJECTIFS : OBJECTIFS :
SIMPLIFIER LE PROCESSUS POUR REDUIRE LES BARRIERES A MAINTENIR L’ENGAGEMENT DES INSCRITS, DIMINUER LES
L’ENTREE ET PERMETTRE A TOUS DE PARTICIPER SANS ABANDONS, INSPIRER DE NOUVELLES EQUIPES ET VALORISER

OBSTACLES LA CREATIVITE ET L’AMBIANCE




SNORD PLAN DE COMMUNICATION 360

PARCOURSIDUIPARTICIPANT,
VS PENDANT]LIEVENEMENT}

f, SOUTIEN LOGISTIQUE ET ANIMATIONS SUR LE TERRAIN

ﬂ VALORISATION ET MOTIVATION

o VILLAGE PARTENAIRE :
o RETRAIT DES DOSSARDS
o ANIMATIONS DIVERSES
o AMBIANCE FESTIVE
o ASSISTANCE TECHNIQUE ET ORGANISATIONNELLE

OBJECTIFS :

MISE EN CONFIANCE, CONVAINCRE DES PUBLICS CIBLES.
RASSURER LES PARTICIPANTS.

o AMBIANCE ENGAGEANTE ET FESTIVE

» DISTRIBUTION D’UN PACK FINISHER : CELEBRER LEUR
PARTICIPATION

OBJECTIFS :

AMBIANCE STIMULANTE : MOTIVATION, SURMONTER LE
STRESS. AMPLIFIE L’EXPERIENCE POSITIVE ET DYNAMIQUE, PAS
UNIQUEMENT SUR LA COMPETITION.
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PARCOURSIDUIPARTICIPANT]
 APRESTLEVENEMENT;

as SUIVICRM J,  FIDELISATION
+ E-MAILS : REMERCIEMENTS, RESULTATS, » OFFRE PROMOTIONNELLE EXCLUSIVE
PERFORMANCES, PHOTOS . MISE EN AVANT DES MOMENTS FORTS

« TEMOIGNAGES ET RETOURS : RESEAUX SOCIAUX

OBJECTIFS : OBJECTIFS :

PROLONGER L’EXPERIENCE, MAINTENIR L’ENGAGEMENT. SENTIMENT DE FIERTE, DEVIENNENT ENSUITE DES
AMBASSADEURS INFORMELS
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P F N GOURAGEMENTIDE|AXGREATIVITE!

MOBILISATION|DES]INFLUENGEURS
DE|JUNNCOMMUNAUTES{LOGCALES

Le"f;; pjy‘s,?grds fails de la
course Red Bull Caisses
aiSavon @ §

CONTENUS]INSPIRANTS]ETAVIRAUXS

s redbullfrance m
RedBul redbullfrance - 2024-6-11

Un récapitulatif des plus gros fails de#RedBullCaissesASavon

INSPIRATION|PARILEISTORYTELLING o
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EN IMAGES - La course
Redbull de caisses a
savon revient ce
dimanche a Toulouse
pour une deuxieme
édition

L_PRESSERONLINE N RS

s, JU ’ R [ DiEPECHE, SR

ccueil / Insclite

Avec leur caisse a savon
galette saucisse, ces
Bretons sur le podium de la
Course de caisses i savon a Toulouse : course Red Bull Toulouse

circulations, horaires... Tout ce qu’il

3 : i g La galette saucisse, la caisse a
faut savoir sur cet événement qgui attire

savon des guatre compeéres de La

il 4G EZ

des milliers de personnes . .
Baussaine ( ilaine) s'est

lequipe.fr

U'EQUIPE
Spécial L'Equipe, Sponsorisé

OPEL a électrisé La
Course Red Bull Caisses
A Savon avec Redouane
Bougheraba

brillamment comportée a la Red Bull

|.': © Toutou r«]

de Toulouse (Haute-Garonne),

Da Marie Malson

dimanche 2 juin 4. Jean-Philippe
Aussant et ses trois amis ont pris
une belle troisieme place.

Par icl Occitanie

OO 00

ibres descentes de caisse 3 savon sevont @ 14 h. /

DOM - XAVIER DE FENOTYL

5 )
48

bR ¢

4

Les participants achévent les derniéres

7
v,

p : - finitions pour la course Redbull de caisses a

Insolite, Autres sports, Culture et loisirs =

savon qui aura lieu ce dimanche 2 juin, sur le

Publié le

Léine Touala

hauteurs de Pech David, au sud de Toulouse.

Ce dimanche 2 juin, Pech-David a Toulouse estrepublicain.fr

sera le théatre de la course Red Bull Caisse a

Savon. De 10 hrirdSrdesrmifiiers de e = Ewsﬂz 3% (=81 il 46 €2
= Caisses a savon : Fast et i

and Fondue rafle le prix

de la créativité a

o L'Opinion
Toulouse

Accueil = Actualités

La course de caisse a savon annuelle de Redbull

Toulouse : la course
de caisses a savon
Red Bull, voici
comment s’y rendre

avait lieu les 1%"et 2 juin derniers 3 Toulouse. Dans
»

les rangs des participants, Fast and Fondue, une ¥ 3 |a fabrication de leur voitu
| ‘V*’ j
equipe franc-comtoise qui s'est démarquée grace

ason caquelon géant qui lui a valu de remporter le ‘A Brest, ".S préparent un
prix de la créativité. « Bolide » pour une

Par Aimée MARTINEZ

Hugo Briot - 15 u 2 min course de caisses a
savon [Vidéo]

T Article réserveé aux abonnés

i i igee -
NaAaniviarma Aditian falillAalieaina nAanre

Par Marie-Caroline Le Liévre
Le 29 avril 2024 a 07h20

Anthony, Baptiste, Théo et Jéréme
travaillent au service des Phares et Balises
de Brest. Depuis février, ils fabriquent un
véhicule et participeront 2 la course Red

S'abonner

La course de & savon

La course Red Bull
de caisses a savons
revient a Toulouse

La tant attgndue conrse de caisses a

19:06 il ac €D

a actufr

(UToulouse ©E

caisses a savon revient
a Toulouse : 50 bolides
au départ

La course Red Bull caisses a savon est
de retour a Toulouse, dimanche 2 juin
2024. 50 bolides prendront le départ
de |a course, sur les hauteurs de Pech
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y_JPRESSEROFFLINE

La presse écrite, les chaines de radios France Bleu, France 3 et Toulouse FM ont évoquées
la course dans les émissions, éditions de journal avant, pendant et apres la journée de
compétition. Comme chaque année, la chaine de télévision L'Equipe a assuré la
retransmission en direct avec deux personnes aux commentaires.

Toulouse FM = - Suivre
30 mai 2024 - &

lls vont participer a la Course Red Bull Caisses a @ I’ EQUIPE
Savon .. @ Lateam Toulouse FM soutient L : - : e e—
I'équipage "Rover Martien Supa Savon" & quiva : - (Toulouse, France]
relever le défi ce dimanche & Pech David & '
Vous aussi soutenez nos 4 étudiants de I'|SAE-
SUPAERO W en participant a leur tombola pour
tenter de gagner des places de cinéma au CGR
Blagnac - Méga CGR, des entrées a la Cité de
'espace et des cartes cadeaux [§J Ca se passe ici
- https://urlr.me/9yCJk
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CINHENR TEAM{CROUTON

JJULESTGHARRAUD LUGIALPHAND S DORIAN|BOCCOUAC

GOTAGACORP

17,3 K foll 25,2 K foll 21K | » 175K 104 K 5 M cumulés 4,3 M d'abonnés
S Sl & O C I d’abonnés = I . é’c%onnés = 221 K vues (vlog)
. 233 K vues *2024{
1,1 M vues (2022
JURY CREATEURS DE CONTENUS,

qui générent: contenus et engagement autour de |'expérience.
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¥ SDIFFUSIONIENIDIFFEREESURIL;EQUIPERTVALEIQZIUIN

¥ DIFFUSIONIENIDIRECTSSURIUANGHAINETWITGH
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Y “SOBJECTIES mms @MMUNAUTE
ENGAGEMENTIETRGREDIBILITE
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ES
.’ INSTAGRAM " @ redbulifrance cyopeilit

@’ Toulouse

5.

@ redbullfrance & .
Toulouse 5

il 4G '
< redbullfrance &
Red Bull France B

Red Bull SR 526K 425

publications  followers  suivi(e)s

Découvre tout I'univers de Red Bull &
#donnedesailes

2) onein.biofredbullfrance

514 K FOLLOWERS

#RedBullCaissesASavon #redbull #toulouse #soapbox
#redouanebougheraba

redbullfrance @
£ udio dorigine  red

E’---. | /: _’ | | Q1655 ()6 V23 N

.\\' o ‘,’ * B . Y »
T — . | N redbullfrance RDV le dlmapche 2|JLEII'I a Toulouse Pech-David A ton avis, quelle caisse arrivera au bout de la.cours ... &
toll tici = O e O 0 Vo m pour la course Red Bull Caisses a Savon ! ¥ .. plus ﬁ
icien 1
@atelieacpiiciens 1 juin 2024

#RedBull #RedBullCaissesASavon #Toulouse #DonneDesAiles

' POSTS
#REDBULLGAISSEASAVON VIDEGS
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Y WRTIKTOKYETRYOUTUBE

redbullfrance a2 2

€| on estloin des
caisses i savon

- . J:.;' : ? p S _ faites soit méme, |
Red Bull cai ' ’

@redbullfrance
75 1,5M 21,9 M

Suivis Followers J'aime

Le seul compte B 1 qui te donne des Aiiiles !

1 5 M FOLLOWERS

2 RED'BULL DONNE DES AlIILESS = 00 N2 '

v Red Bull France ¥ VIS8 : AVANT / APRES - STORITELLING - RECAPS - INFLUENCEURS

Red Bull BRI e
17,5 k abonnés « 279 vidéos

16,8 K FOLLOWERS
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